j- No. g R ‘ z ;
Ide spot | Horario [Minutos  Ambito
33
24 FEDERAL
35
36 FEDERAL
37
gg 12:00:00 - 12:59:59 AUTORIDADES
40 AUTORIDADES
41
Zg 13:00:00 - 13:59:59 FEDERAL
4 AUTORIDADES
45
23 14:00:00 - 14:59:59 FEDERAL
4o FEDERAL
49
2(1) 15:00:00 - 15:59:59 FEDERAL
o2 FEDERAL
53
g‘; 16:00:00 - 16:59:59 AUTORIDADES
55 FEDERAL
57
23 17:00:00 - 17:59:59 FEDERAL
50 FEDERAL
61
62 FEDERAL
63 o 5
g4 18:00:00 - 18:59:59 S
65
bh LOCAL
67
98 FEDERAL
69 i R
=g 19:00:00 - 19:59:59 e
71
e LOCAL
73
L LOCAL
75 ) e
26— 20:00:00 - 20:59:59 s
77
75 FEDERAL
79
80 FEDERAL
81 e S
g 21:00:00 - 21:59:59 e
83
Ee LOCAL
85
23 22:00:00 - 22:59:59 FEDERAL
28 FEDERAL Tl

v
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de sé s Horario | Minutos Ambito
89 3
90 FEDERAL
91 1
92 LOCAL
93
%4 23:00:00 - 23:59:59 2 FEDERAL
95 3
96 LOCAL

Porcentaje minimo de votos para el acceso a tiempos en radio y television

19. De conformidad con el articulo 178, numeral 2 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, los partidos politicos nacionales que en la entidad de
que se trate no hubiesen obtenido en la eleccién para diputados locales inmediata
anterior el porcentaje minimo de votos para tener derecho a prerrogativas, tendran
derecho a la prerrogativa de radio y television para campanas locales solamente
en la parte que deba distribuirse en forma igualitaria.

Cabe sefialar que el porcentaje minimo para que los partidos politicos en el estado
de Chiapas tuvieran derecho a la prerrogativa de tiempos del Estado en radio y
television tras los votos alcanzados en la pasada eleccion de diputados locales,
era de uno punto cinco por ciento de la votacién estatal.

Asi, de conformidad con el Acuerdo referido en el Antecedente X los resultados de
la dltima eleccién estatal de diputados por el principio de mayoria relativa €n el
estado de Chiapas, considerando Unicamente la votacién valida estatal, fue de:

: A PORCENTAJE DE
RTIDOS P IC CION 2
PA OS POLITICOS VOTACIO VOTACION
Partido Accién Nacional 274,360 14.90%
Partido Revolucionario
Institucional 927:220 28.63%
Partido de la Revolucién
Democratica 184,309 10.01% =
Partido del Trabajo 129,017 7.01%
Partido Verde Ecologista de
México 525,582 28.54%
Movimiento Ciudadano 55,293 3.00%
Partido Nueva Alianza 91,464 4.97%
Partido Chiapas Unido (antes
Partido Orgullo Chiapas) il Sl m
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Adicionalmente, dicha autoridad electoral sefiald que para la eleccion de
integrantes del Congreso del Estado y ayuntamientos, se espera contar con la
participacion de los siguientes partidos politicos:

a) Partidos Politicos Nacionales: Partido Accién Nacional, Partido Revolucionario
Institucional, Partido de la Revolucion Democratica, Partido del Trabajo, Partido
Verde Ecologista de México, Movimiento Ciudadano, Nueva Alianza, Morena,
Partido Humanista y Encuentro Social.

b) Partidos Politicos Locales: Partido Chiapas Unido y Partido Mover a Chiapas.
Sorteo para definir el orden de presentacion de partidos politicos en la pauta

20. En términos de lo establecido en el articulo 17 del reglamento de la materia, el
Comité de Radio y Televisidbn debe realizar la distribucién de los promocionales
que correspondan a cada partido politico, candidato independiente o coalicién
dentro de las pautados respectivas, mediante un sorteo que servira para definir el
orden sucesivo en que se transmitiran a lo largo del proceso electoral de que se
trate y en el esquema de asignacidén que se apruebe para el efecto.

Por ello, de conformidad con el sorteo realizado en la segunda sesién
extraordinaria de fecha veinte de octubre de dos mil catorce, el Comité de Radio y
Televisién aprobo el siguiente orden de aparicion de los partidos politicos:

[FResultado del'sorteo para determinar el orden de asignacion en'la™

pauta de Proceso Electoral Federal 2015

Partido 1 PH

Partido 2 PVEM

Partido 3 PAN )
Partido 4 MORENA

Partido 5 PRD

Partido 6 MC

Partido 7 PRI

Partido 8 ES ’
Partido 9 PNA

Partido 10 PT

17
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Para dar cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 35, numeral 2, inciso i) del
Reglamento de Radio y Televisién, y toda vez que los espacios correspondientes
al conjunto de candidatos independientes se encuentran sujetos a la condicion de
que en el momento procesal oportuno se registre alguno de ellos, para efectos de
la distribucion de tiempos, se consideré a dicho conjunto como ultimo en el orden

de aparicién de las pautas.

Asimismo, como se desprende del Acuerdo referido en el Antecedente X, el orden
aprobado por el Consejo General del Instituto de Elecciones y Participacion

Ciudadana de Chiapas, es el siguiente:

Resultado del sorteo para determinar el orden de asignacion en la

Partido 1

pauta de Proceso Electoral Federal 2015

PAN
Partido 2 PRI
Partido 3 PRD
Partido 4 PT
Partido 5 PVEM
Partido 6 MC
Partido 7 PNA
Partido 8 PCU
Partido 9 MORENA
Partido 10 ES
Partido 11 PH
Partido 12 MvC

Premisas de distribucion

21,

Con base en los puntos considerativos previos, los mensajes de partidos politicos

y, en su caso, candidatos independientes, correspondientes a las etapas
precampafa, intercampafa y campafa, se distribuiran conforme a lo siguiente:

A

18
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A) PERIODO COMPRENDIDO DEL VEINTIUNO AL TREINTA DE MAYO DE
DOS MIL QUINCE

1. Primer modelo (precampana local)
De los 220 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del veintiuno al
treinta de mayo de la precampana local, 60 promocionales se repartieron de forma
igualitaria entre los partidos contendientes; en tanto que 149 se repartieron entre
los partidos politicos con derecho a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje
de votos obtenidos en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

Los 11 promocionales restantes, seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente:

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE PRECAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
CHIAPAS
DURACION: 10 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 220 PROMOCIONALES
. Promocionales que Proeotiontles
66 prom_oc:fm-l-s {30%) : Porcentale 1A54 promocionales le corresponde a e
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de e 15 0% (70% Distribucién Proporcional) cada partido oo
manera i entre ional (resultados de la dltima Fracciones de promocionales poltico clausu
el nimero de partidos. sobrantes del 30% Eleccion de Diputados % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+Q) maximizacién
i ocales) Representacion en el Congreso.

(A) (€
PAN 5 0.5000 14.90000 22 0.9460 27 27
PRI 5 0.5000 28.63000 a4 0.0902 49 49
PRD 5 0.5000 10.01000 15 0.4154 20 20
PT 5 0.5000 7.01000 10 0.7954 15 15
PVEM 5 0.5000 28.54000 43 0.9516 48 a8
McC 5 0.5000 3.00000 4 0.6200 9 9
PNA 5 0.5000 4.97000 7 0.6538 12 12
PCU 5 0.5000 2.94000 4 0.5276 9 9
MORENA 5 0.5000 0.00000 0 0.0000 5 5
ES 5 0.5000 0.00000 0 0.0000 5 5
PH 5 0.5000 0.00000 o 0.0000 5 5
Mvc 5 0.5000 0.00000 0 0.0000 5 5
TOTAL 60 - 6.0000 100.00000 149 5.0000 209 209

2. Segundo modelo (campana federal)

De los 600 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del veintiuno al
treinta de mayo de la campaiia federal, 180 promocionales se repartieron de forma
igualitaria entre los partidos contendientes; en tanto que 418 se repartieron entre
los partidos politicos con derecho a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaj@
de votos obtenidos en la eleccidon para diputados federales inmediata anterior.

19
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Los 2 promocionales restantes, seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente:

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2014-2015
DURACION: 10 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 600 PROMOCIONALES
420 promocionales
180 promocionales (70% Distribucién jonales que le <
Partido o Coalicié ] F de ! & i rresponde a cada licando la
artido o icion. Se distribuyen de s cory al 70% Fracciones de partido politico clausulade
manera igualitaria entre (resultados de la dltima | % Fuerza Electoral de los | promocionales sobrantes A+B+C imizacion
. 5 sobrantes del 30% : o S {A+B+C) maximizaci
el nimero de partidos 3 Eleccién de Diputados partidos con del 70% proporcional
e igualitario % <
contendientes F P enel
(A) Congreso
(@
Partido Accion Nacional 18 0.0000 27.25950 114 0.4899 132 132
Partid R i i
e evolycionarlo 18 0.0000 33.62210 141 0.2128 159 159
Institucional
Partid d la Revolucié
S r2n C8, IMpTEVelgel 18 0.0000 19.32570 81 0.1679 99 99
Democratica
Partido del Trabajo 18 0.0000 4.83800 20 0.3196 38 38
Partido Verde E ista d
artido Werde: Eesloclata; e 18 0.0000 6.44260 27 0.0589 as as
Meéxico
Movimiento Ciudadano 18 0.0000 4.21440 17 0.7005 35 35
Partido Nueva Alianza 18 0.0000 4.29770 18 0.0503 36 36
Morena 18 0.0000 0.00000 [} 0.0000 18 18
Partido Humanista 18 0.0000 0.00000 0 0.0000 18 18
Encuentro Social 18 0.0000 0.00000 o 0.0000 18 18
TOTAL 180 0.0000 100.00000 418 2.0000 598 598

B) PERIODO COMPRENDIDO DEL TREINTA'Y UNO DE MAYO AL TRES DE
JUNIO DE DOS MIL QUINCE

1. Primer modelo (intercampana local)
De los 72 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del treinta y uno
de mayo al tres de junio de la intercampana local, 72 promocionales se repartiero@

de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacién se presenta la tabla de premisas correspondiente:
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL CHIAPAS 2015
DURACION: 4 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION
DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 72 PROMOCIONALES Promocionales que le .
72 fonales (100%) e L Promocionales aplicando
Partido o Coalicién pron'-locmna 7 5 p o la clausula de
Se distribuyen de manera % 5 partido politico A
. SR X Fracciones de promocionales maximizacién
igualitaria entre el ntimero de g (A+C)
3 % sobrantes del 100% igualitario
partidos contendientes
(A)
PAN 6 0.0000 6 6
PRI 6 0.0000 6 6
PRD 6 0.0000 6 6
PT 6 0.0000 6 6
PVEM 6 0.0000 6 6
mC 6 0.0000 6 6
PNA 6 0.0000 6 6
PCU 6 0.0000 6 6
MORENA 6 0.0000 6 6
ES 6 0.0000 6 6
PH 6 0.0000 6 6
MvC 6 0.0000 6 6
TOTAL 72 0.0000 72 72 =

2. Segundo modelo (campana federal)

De los 256 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del treinta y uno
de mayo al tres de junio de la campafa federal, 70 promocionales se repartieron
de forma igualitaria entre los partidos contendientes, en tanto que 175 se
repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha prerrogativa; en
proporcion al porcentaje de votos obtenidos en la eleccidbn para diputados
federales inmediata anterior.

Asimismo, se repartieron 10 promocionales de forma igualitaria entre todos Icﬁ
partidos contendientes aplicando la clausula de maximizacién.

El promocional restante, seran utilizado por la autoridad electoral.

A continuacién se presenta la tabla de premisas correspondiente:
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2014-2015
DURACION: 4 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 256 PROMOCIONALES
£
179.2 promocionales
76.8 promocionales {70% Distribucién quele| P
Partido o Coalicié (30%) F de Pomf"t'j' Rroporcional) corresponde a cada aplicando la
artido o icion Se distribuyen de e cor -'I 709‘ Fm:ck?ne: de partido politico clausula de
manera igualitaria entre Yo% (resultados de la Gltima | % Fuerza de los (A+B +C) maximizacion
el nimero de partidos 2 Eleccidn de Diputados partidos con del 70% proporcional
X igualitario s
contendientes F P! enel
(A) Congreso
©
Partido Accién Nacional 7 0.6000 27.25950 48 0.7945 55 56
Partido Revolucionario
= 7 0.6000 33.62210 60 0.1836 67 68
Institucional
Partid d la  Revolucié
e e 7 0.6000 19.32570 34 0.5930 a a2
Democritica
Partido del Trabajo 7 0.6000 4.83800 8 0.6600 15 16
Partido Verde Ecologista de
SR 7 0.6000 6.44260 11 0.5323 18 19
México
Movimiento Ciudadano 7 0.6000 4.21440 7 0.5438 14 15
Partido Nueva Alianza 7 0.6000 4.29770 7 0.6929 14 15
Morena 7 0.6000 0.00000 ) 0.0000 7 8
Partido Humanista 7 0.6000 0.00000 [ 0.0000 7 8
Encuentro Social 7 0.6000 0.00000 [ 0.0000 2 8
TOTAL 70 6.0000 100.00000 175 4,0000 245 255

C) PERIODO COMPRENDIDO DEL OCHO AL QUINCE DE JUNIO DE DOS MIL

QUINCE

De los 384 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del ocho al
quince de junio de la intercampafia local, 384 promocionales se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente:

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL CHIAPAS 2015

Partido o Coalicién

DURACION: 8 DIAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION
DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 384 PROMOCIONALES

384 promocionales (100%)
Se distribuyen de manera

Fracciones de promocionales

Promocionales que le
corresponde a cada
partido politico

Promocionales aplicando
la clausula de
maximizacion

igualital.-ia CICe! nf’:mero SS sobrantes del 100% igualitario ()
partidos contendientes
(A)
PAN 32 0.0000 32 32
PRI 32 0.0000 32 32 v
PRD 32 0.0000 32 32
PT 32 0.0000 32 32
PVEM 32 0.0000 32 32
MC 32 0.0000 32 32
PNA 32 0.0000 32 32
PCU 32 0.0000 32 32
MORENA 32 0.0000 32 32
ES 32 0.0000 32 32
PH 32 0.0000 32 32
MVC 32 0.0000 32 32
TOTAL 384 0.0000 384 384

A
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d) PERIODO COMPRENDIDO DEL DIECISEIS DE JUNIO AL QUINCE DE
JULIO DE DOS MIL QUINCE

De los 2460 promocionales totales a distribuir en el periodo que va del dieciséis de
junio al quince de julio de la campafa local, 728 promocionales se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes y la bolsa correspondiente a
candidatos independientes, en tanto que 1718 se repartieron entre los partidos
politicos con derecho a dicha prerrogativa, en proporciéon al porcentaje de votos
obtenidos en la eleccién para diputados locales inmediata anterior.

Asimismo, se repartieron 13 promocionales de forma igualitaria entre todos los
contendientes aplicando la clausula de maximizacion.

El promocional restante, seran utilizado por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente:

DURACION: 30 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 2460 PROMOCIONALES
73 mocionales Promocionales que
2 Pﬂ()s 0; Poccertale 1722 promocionales Je corresponde a Promocionales
i i Fracci 70% D i ) aplicando la
Partido o Coalicién Se distribuyen de raccno,\es B correspondiente al 70% O Etbiccn Rrorockcnal ; cada partido S
manera igualitaria entre promociorales (resultados de la dltima T R ELS politico S0
i maximizacion
e e e sobr‘ante.s de.l 30% Fleccion de Diputados % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+0)
5 igualitario Representacin en el Congreso
contendientes Locales) «
(A)

PAN 56 0.7692 14.90000 256 0.5780 312 313 -
PRI 56 0.7692 28.63000 493 0.0086 549 550
PRD 56 0.7692 10.01000 172 0.3722 228 229
PT 56 0.7692 7.01000 120 0.7122 176 177
PVEM 56 0.7692 28.54000 491 0.4588 547 548
mC 56 0.7692 3.00000 51 0.6600 107 108
PNA 56 0.7692 4.97000 85 0.5834 141 142
PCU 56 0.7692 2.94000 50 0.6268 106 107
MORENA 56 0.7692 0.00000 0 0.0000 56 57
ES 56 0.7692 0.00000 0 0.0000 56 57
PH 56 0.7692 0.00000 0 0.0000 56 57
MvC 56 0.7692 0.00000 0 0.0000 56 57
Cl. 56 0.7692 0.00000 0 0.0000 56 57
TOTAL 728 10.0000 100,00000 1718 4.0000 2,446 2,459
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Entrega de materiales y elaboracion de érdenes de transmision

22,

23.

24.

Los articulos 186, numeral 2 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; y 41, numeral 3 del Reglamento de Radio y Televisién en Materia
Electoral, disponen que desde el inicio de la precampafa hasta el dia de la
jornada electoral, tomando en cuenta que todos los dias y horas son habiles, las
ordenes de transmisién y los materiales seran entregados o puestos a disposicion,
seglin sea el caso, a los concesionarios en un plazo que no podra ser mayor a tres
dias previos al inicio de su transmision.

De conformidad con el articulo 42, numeral 2 del Reglamento de Radio y
Television en Materia Electoral, asi como los términos y condiciones para la
entrega de materiales descritos en el Antecedente VIII, durante las precamparnias,
intercamparnas y campafias se elaboraran dos o6rdenes de transmision los dias
domingo y martes.

Atendiendo lo sefialado por el articulo 186, numeral 4 de la Ley de la materia; y 43
del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral, el Instituto dispondra
lo necesario a efecto de garantizar que los materiales de radio y television se
reciban las veinticuatro horas del dia; sin embargo, los dictdmenes se elaboraran y
notificaran en los plazos que establece la disposicién reglamentaria citada, én el
entendido que para la elaboracién de cada orden de transmisién se recibiran
materiales para calificacion técnica el dia anterior hasta las 15:00 horas.

Calendario de elaboracion y entrega de o6rdenes de materiales

25. En atencion a lo establecido en el articulo 42, numeral 4 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral, la elaboracion y entrega de materiales, asi como
de érdenes de transmision, se realizara de conformidad con los calendarios que al
efecto se aprueben.

Por lo anterior, a continuacién se presenta el calendario correspondiente a los
periodos de precampafa, intercampafia y campafa del Proceso Electoral Local a
celebrarse en el estado de Chiapas.

PRECAMPANA, INTERCAMPANA Y CAMPANA

Fecha limite de la primera recepcion de material para partidos politicos para el

periodo de precampafia local. i oeimayoidei20ils

Fecha limite de la primera recepcion de material para partidos politicos para el 25 de mayo de 2015

periodo de intercampania local.

Fecha limite de la primera recepcion de material para partidos politicos para el A
periodo de campaiia local. Sdeiuniodei20ls
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Elaboracion de OT Notificacion Vigencia de la OT
1 12 de mayo 13 de mayo *21 de mayo
2 17 de mayo 18 de mayo 22 al 23 de mayo
3 19 de mayo 20 de mayo 24 al 28 de mayo
4 24 de mayo 25 de mayo 29 al 30 de mayo 2
5 26 de mayo 27 de mayo **31 de mayo al 4 de junio
6 31 de mayo 1 de junio 5 al 6 de junio
7 2 de junio 3 de junio 7 al 11 de junio
8 7 de junio 8 de junio 12 al 13 de junio
9 9 de junio 10 de junio ,,1‘;':;:?:33}3%0 ]
10 14 de junio 15 de junio 19 al 20 de junio
11 16 de junio 17 de junio 21 al 25 de junio
12 21 de junio 22 de junio 26 al 27 de junio
13 23 de junio 24 de junio 28 de junio al 2 de julio
14 28 de junio 29 de junio 3 al 4 de julio
15 30 de junio 1 de julio 5 al 9 de julio 7
16 5 de julio 6 de julio 10 al 11 de julio
17 7 de julio 8 de julio 12 al 15 de julio

* Inicia el periodo de precampana.
** |nicia el periodo de intercampana.
*** Inicia el periodo de campana.

Notificacién de las pautas especificas

v

26. De conformidad con el articulo 40, numeral 1, inciso a) del Reglamento de Radio y
Television en Materia Electoral, las notificaciones de las pautas se haran con al
menos veinte dias de anticipacion a la fecha de inicio de transmisiones y surtirdn
efectos el mismo dia de su realizacion.

27. Como lo sefiala el articulo 6, numeral 5, incisos b), c) e i) del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral, corresponde a la Junta Local Ejecutiva en el
estado de Chiapas notificar las pautas y entregar los materiales a“ los
concesionarios cuyas estaciones tengan cobertura en la misma entidad, en donﬂﬁ
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se celebrara la eleccion local, asi como fungir como autoridad auxiliar de los
6rganos competentes del Instituto en materia de Radio y Television, para los actos
y diligencias que les sean instruidos.

28. Las pautas especificas que se aprueban mediante el presente Acuerdo no podran
ser modificadas o alteradas por los concesionarios de radio y television, asi como
tampoco podran exigir mayores requisitos técnicos a los aprobados por el Comité
de Radio y Television, como lo sefialan los articulos 183, numeral 4 de la Ley
General de Instituciones y Procedimientos Electorales; y 34, numeral 5 del
Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral.

En razon de los antecedentes y considerandos expresados, y con fundamento en lo
dispuesto por los articulos 41, base lll de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 160, numerales 1 y 2; 162, numeral 1, inciso d); 175; 176; 177, y 184,
numeral 1, inciso a) de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales; 4,
numeral 2, inciso d); 6, numeral 2, incisos a) y b); 7, numeral 3; 12; 13; 14; 15; 18 y 19
del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral, el Comité de Radio y
Television del Instituto Nacional Electoral emite el siguiente:

Acuerdo

PRIMERO. Se aprueba el modelo de pauta de transmisiéon y las pautas especificas de
los mensajes correspondientes a los partidos politicos para los periodos de
precampanfa, intercampafia y campafia del Proceso Electoral Local 2014-2015 en el
estado de Chiapas, mismas que se anexan y forman parte del presente Acuerdo.

SEGUNDO. Las pautas referidas en el punto anterior deberan ser transmitidas por las
estaciones de radio y canales de television establecidas en el catalogo al que se refiere
el considerando 7 de este Acuerdo.

TERCERO. Se instruye a la Direccion Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos
para que, una vez integradas las pautas aprobadas con aquellas que apruebe la Junta
General Ejecutiva, las notifique, a través del Vocal Ejecutivo que corresponda, la pauta
respectiva, a las emisoras previstas en las pautas aprobadas mediante el presente
Acuerdo en los términos y condiciones sefialados en el Reglamento de la Materia.

CUARTO. Se instruye a la Direccion Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos para
que ponga a disposiciéon y entregue, de ser el caso, a través del Vocal Ejecutivo que
corresponda, las érdenes de transmision y los respectivos materiales, a las emisoras
respectivas en los plazos, términos y condiciones sefialados en el presente Acuert;?.
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QUINTO. Se aprueba el calendario para la entrega de materiales y 6rdenes de
transmisién, en términos del siguiente cuadro:

PRECAMPANA, INTERCAMPANA Y CAMPANA

Fecha limite de la primera recepcién de material para partidos politicos para el

periodo de precampafia local. deimayoidel20is

Fecha limite de la primera recepcién de material para partidos politicos para el 3
periodo de intercampafia local. 29/deimayo.des2015

Fecha limite de la primera recepcién de material para partidos politicos para el 8 de junio de 2015

periodo de campania local.

Elaboracion de OT Notificacion Vigencia de la OT

1 12 de mayo 13 de mayo *21 de mayo
2 17 de mayo 18 de mayo 22 al 23 de mayo -
3 19 de mayo 20 de mayo 24 al 28 de mayo
4 24 de mayo 25 de mayo 29 al 30 de mayo
5 26 de mayo 27 de mayo **31 de mayo al 4 de junio
6 31 de mayo 1 de junio 5 al 6 de junio
7 2 de junio 3 de junio 7 al 11 de junio
8 7 de junio 8 de junio 12 al 13 de junio
9 9 de junio 10 de junio **1,,‘11:;??;23}320
10 14 de junio 15 de junio 19 al 20 de junio
11 16 de junio 17 de junio 21 al 25 de junio
12 21 de junio 22 de junio 26 al 27 de junio
13 23 de junio : 24 de junio 28 de junio al 2 de julio - %
14 28 de junio 29 de junio 3 al 4 de julio
15 30 de junio 1 de julio 5 al 9 de julio
16 5 de julio 6 de julio 10 al 11 de julio
17 7 de julio 8 de julio 12 al 15 de julio
* Inicia el periodo de precampaiia. o ' ' N

** |Inicia el periodo de intercampafia.
*** Inicia el periodo de campafa.
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SEXTO. Notifiquese a la Secretaria Ejecutiva del Instituto para los efectos legales a que
haya lugar.

SEPTIMO. Notifiquese al Vocal Ejecutivo del Instituto Nacional Electoral en el estado de
Chiapas y al Instituto de Elecciones y Participacién Ciudadana del Estado de Chiapas.

OCTAVO. Se instruye a la Direccion Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos para
que informe a la Direccion de Radio, Television y Cinematografia de la Secretaria de
Gobernacion el inicio de la vigencia de las pautas que mediante este Acuerdo se
aprueba.

El presente Acuerdo fue aprobado en la Cuarta Sesion Ordinaria del Comité de Radio y
Television, celebrada el treinta de abril de dos mil quince, por mayoria de votos de los
Consejeros Electorales Maestro Marco Antonio Bafios Martinez, y Doctor Benito Nacif
Hernandez, con el voto en contra de la Presidenta del Comité, Consejera Electoral
Licenciada Alejandra Pamela San Martin Rios y Valles, y sin el consenso de los
Representantes de los partidos politicos presentes en la sesion.

El Secretario Técnico
felevision del Comité de Radio y Television

La Presidentz
del Comité de Rad

LIC. ALEJANDRAPAMELA SAN MARTIN MTRO. PATRICIO BALLADOS
VILLAGOMEZ
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